
2022年 The Compass レポート –  

コネクテッド TVのインパクトと Rokuの強み 

 

コネクテッドTV（CTV）の普及率は 87%に達している。ストリーミング視聴が大画

面で行われるようになったことで、CTV向け広告が大きくと伸び、それによりAVOD、

広告付きSVODの利用が増えている。CTV広告は放送広告の 5 分の 1 程度であるが、

NetflixとDisney+も広告付きサービスに参入する予定である、大きな成長が予想されてい

る。CTVの普及に大きな貢献をしているRokuの売上は$27億に達しており、その 82%は

広告等のプラットフォーム収入になっている。レポートはCTV普及のインパクト、それ

にRokuの事業を分析する。 

本レポートはアメリカにおける映像コンテンツの配信サービス市場をモニタリング

する年間購読サービス、The Compassの一部として出版されており、市場の主要な動き、

それに最新の市場統計数値を提供しています。 

価格: 年刊レポートのみ: 70,000円（消費税別） 

ページ数:  約 40ページ 
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